VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Derfor skifter landmaend produktionen ud med nye forretningsomrader

Hver syvende danske landmand dreammer om at skifte den traditionelle landbrugsproduktion ud med
nye forretningsomrader. Men hvilke motiver ligger bag gnsket om at skifte?

En undersggelse foretaget af Videncentret for Landbrug blandt 7.000 landmeend afslgrer, at ni procent af de
adspurgte landmaend allerede arbejder med nye forretningsomrader, og fem procent overvejer et skifte pa
sigt. Det er derfor interessant at kigge neermere pa de overvejelser og motiver, der ligger bag interessen i de
nye forretningsomrader.
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Ved ikke 2%
Produktionstypen spiller ind
Undersggelsen viser ogsa, at
landmandens produktionsform
har betydning for motiverne bag
Skiftet fra traditionel produktion til nye forretningsomrader. Hos landmaend med kontrakproduktion er gnsket
om hgjere gkonomisk indtjening nemlig starre end hos landmaend med specialproduktion eller direkte
afseetning.

Landmeendene i undersggelsen blev bl.a. spurgt ind til den vigtigste grund for, at de skifte-

de fra traditionel produktion til nye forretningsomrader.

Mere fokus pa de blade veerdier

Et lignende mgnster viser sig for undersggelsen mere blgde motiver. Her betyder det mere for landmaend
med specialproduktion og direkte afsaetning, at de arbejder med et kvalitetsprodukt, end det gar for
landmanden med den stgrre kontraktproduktion. Og det samme ggr sig gaeldende for motiverne ’teettere
kontakt med forbrugeren’ og ‘dyrevelfeerd’, da disse ogsa er blandt topscorerne hos landmaend med
specialproduktion og direkte afsaetning.

Undersggelsen fra Videncentret for Landbrug er en del af projekt Veerditilveekst, der ser pa landmandens muligheder for at
forretningsudvikle sin virksomhed via nye afseetningskanaler, differentierede produkter, arbejde med veerdikeeden og nye
finan-sieringsmuligheder.
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Den Europaiske
Landbrugsfond for Udvikling
af Landdistrikterne

Den Europaiske Union ved Den Europaiske Fond
for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet
for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget
i finansieringen af projektet.

Danmark og EU investerer i landdistrikterne.




